
は
そ
の
結
果
を
読
み
解
き
な
が
ら
、
地
場

産
品
を
活
か
し
た
地
域
経
済
効
果
の
向

上
策
の
あ
り
方
を
考
え
た
い
。

観
光
客
割
合
は
平
均
57
％

近
隣
居
住
者
利
用
が
多
い
施
設
も

は
じ
め
に
、道
の
駅
が
ど
の
よ
う
な
人
々

に
利
用
さ
れ
て
い
る
の
か
を
確
認
し
て
お

き
た
い
。そ
も
そ
も
、道
の
駅
と
は
道
路
利

用
者
の
た
め
の
休
憩
ス
ポ
ッ
ト
と
し
て
整
備

さ
れ
た
施
設
で
あ
る
。
そ
こ
か
ら
考
え
る

と
、
道
の
駅
に
立
ち
寄
る
客
層
と
し
て
は

「
自
家
用
車
を
利
用
す
る
観
光
客
」や「
貸

し
切
り
バ
ス
で
立
ち
寄
る
観
光
客
」「
ト
ラ

ッ
ク
ド
ラ
イ
バ
ー
」な
ど
が
思
い
浮
か
ぶ
が
、

実
際
に
は
「
近
隣
居
住
者
」
の
利
用
も
意

外
に
多
い
の
が
道
の
駅
の
特
徴
で
あ
る
。

観
光
客（
注
１
）の
割
合
は
、ア
ン
ケ
ー
ト

回
答
施
設
の
平
均
で
57
％
で
あ
る
。
各
道

の
駅
の
観
光
客
割
合
の
分
布
（
図
１
）
を

見
る
と
、
観
光
客
が
７
割
以
上
を
占
め
る

道
の
駅
が
回
答
施
設
の
５
割
弱
を
占
め
る

一
方
で
、
近
隣
居
住
者
の
利
用
の
ほ
う
が

多
い
道
の
駅
も
３
割
強
を
占
め
て
い
る
こ

と
が
分
か
る（
注
２
）。

飲
食
業
、小
売
業
、農
産
物
直
売
所
が

道
の
駅
の
三
大
定
番
事
業

な
ぜ
、
近
隣
居
住
者
が
道
の
駅
を
利
用

す
る
の
だ
ろ
う
か
。
そ
の
背
景
に
は
、
多

く
の
道
の
駅
に
「
農
産
物
直
売
所
」
が
設

置
さ
れ
て
い
る
と
い
う
実
態
が
あ
る
。
道

の
駅
に
は
駐
車
場
や
ト
イ
レ
と
い
っ
た
休

憩
ス
ポ
ッ
ト
と
し
て
の
必
須
機
能
に
加
え
、

地
域
振
興
に
資
す
る
飲
食
・
物
販
施
設
が

併
設
さ
れ
て
い
る
ケ
ー
ス
が
大
半
な
の
だ
。

そ
の
代
表
例
が
、
地
元
の
農
産
物
を
販
売

す
る
「
農
産
物
直
売
所
」
な
の
で
あ
る
。

各
道
の
駅
で
運
営
さ
れ
て
い
る
事
業
を

ア
ン
ケ
ー
ト
で
尋
ね
た
と
こ
ろ
、「
飲
食
業
」

「
小
売
業
」「
農
産
物
直
売
所
」
を
挙
げ
る

回
答
が
そ
れ
ぞ
れ
８
割
以
上
と
高
い
割
合

を
占
め
た（
図
２
）。
こ
れ
ら
三
つ
の
事
業

が
道
の
駅
の
定
番
事
業
と
な
っ
て
い
る
こ

と
が
分
か
る
。
こ
れ
だ
け
多
く
の
道
の
駅

に
飲
食
店
、
小
売
店
、
そ
し
て
農
産
物
直

売
所
が
設
置
さ
れ
て
い
る
の
だ
か
ら
、「
道

の
駅
に
立
ち
寄
れ
ば
何
か
食
べ
る
と
こ
ろ

が
あ
る
だ
ろ
う
」
と
か
、「
道
の
駅
に
行
け

近
頃
、
地
域
振
興
の
拠
点
と
し
て
進
化

す
る
「
道
の
駅
」
に
注
目
が
集
ま
っ
て
い

る
。
テ
レ
ビ
の
旅
番
組
で
も
頻
繁
に
取
り

上
げ
ら
れ
、
観
光
客
に
も
「
旅
行
先
の
特

産
品
が
買
え
る
立
ち
寄
り
ス
ポ
ッ
ト
」
と

し
て
定
着
し
て
き
た
。
道
の
駅
を
巡
る
観

光
バ
ス
ツ
ア
ー
も
誕
生
す
る
ほ
ど
の
人
気

ぶ
り
だ
。

筆
者
は
、
観
光
の
経
済
効
果
向
上
の

観
点
か
ら
地
場
産
品
の
販
売
拠
点
と
し

て
の
「
道
の
駅
」
に
着
目
。
付
加
価
値
を

高
め
る
た
め
に
ど
の
よ
う
な
取
り
組
み
が

な
さ
れ
て
い
る
の
か
を
探
る
た
め
、
全
国

お
よ
そ
１
０
０
０
カ
所
あ
る
道
の
駅
の
運

営
主
体
を
対
象
に
ア
ン
ケ
ー
ト
を
行
っ
た

（
調
査
概
要
は
21
ペ
ー
ジ
参
照
）。
本
稿
で
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3

「
道
の
駅
」に
お
け
る
地
場
産
品

活
用
の
実
態
と
付
加
価
値
向
上
策

公
益
財
団
法
人
日
本
交
通
公
社
　
観
光
政
策
研
究
部
　
主
任
研
究
員

川
口  

明
子

図1  各道の駅の観光客割合の分布
回答数＝385施設
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（13%）

30～40％
（21%）
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ば
地
元
産
の
土
産
物
や
地
元
農
産
物
の
買

い
物
が
で
き
る
だ
ろ
う
」
と
期
待
し
て
訪

れ
る
人
々
の
多
さ
が
容
易
に
想
像
で
き
る
。

こ
れ
ら
の
事
業
に
続
き
割
合
の
高
か
っ

た
事
業
は
「
製
造
業
」
で
あ
っ
た
。
回
答

施
設
の
２
割
強
を
占
め
る
。
道
の
駅
で
製

す
る
な
ど
、
域
外
か
ら
の
収
入
獲
得
に
つ

な
が
っ
て
い
る
事
例
も
見
ら
れ
る
。

観
光
関
連
の
サ
ー
ビ
ス
業
を
運
営
す
る

道
の
駅
も
あ
る
。
美
術
館
や
温
泉
施
設
な

ど
の
「
観
光
施
設
」
や
果
物
狩
り
な
ど
の

「
体
験
プ
ロ
グ
ラ
ム
」
は
回
答
施
設
の
２
割

弱
で
営
ま
れ
て
い
る
。
ま
た
、
件
数
は
多

く
は
な
い
が
、「
宿
泊
業（
キ
ャ
ン
プ
含
む
）」

や
自
転
車
や
ス
ポ
ー
ツ
用
品
な
ど
の
「
レ

ン
タ
ル
業
」、「
観
光
ガ
イ
ド
」
を
運
営
す

る
道
の
駅
も
存
在
す
る
。

観
光
客
消
費
単
価
は
１
３
０
０
円
と

近
隣
居
住
者
に
比
べ
高
い

そ
れ
で
は
、
道
の
駅
利
用
者
は
同
施
設

で
ど
の
程
度
お
金
を
使
っ
て
い
る
の
だ
ろ

う
か
。
観
光
客
・
近
隣
居
住
者
別
に
消

費
単
価（
１
人
１
回
当
た
り
平
均
支
出
額
）

を
見
る
と
、
観
光
客
は
回
答
施
設
平
均
で

１
３
０
０
円
で
あ
り
、
近
隣
居
住
者
の
同

９
１
０
円
に
比
べ
て
高
い
。
各
道
の
駅
の

客
層
別
に
見
る
消
費
単
価
の
分
布（
図
３
）

を
見
る
と
、
ピ
ー
ク
の
価
格
帯
は
ど
ち
ら

も
同
じ
で
あ
る
が
、
観
光
客
は
高
価
格
帯

の
分
布
が
上
方
に
膨
ら
ん
で
い
る
こ
と
が

分
か
る
。

た
だ
し
、
近
隣
居
住
者
は
観
光
客
に

比
べ
て
来
訪
の
頻
度
が
高
い
と
考
え
ら
れ

る
。
そ
の
た
め
、
例
え
ば
１
カ
月
間
の
１

人
当
た
り
の
支
出
額
と
い
う
指
標
で
見
た

場
合
に
は
、
お
そ
ら
く
近
隣
居
住
者
の
ほ

う
が
高
い
で
あ
ろ
う
こ
と
は
念
頭
に
置
い

て
お
き
た
い
。
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造
さ
れ
た
商
品
は
、
地
場
産
品
で
あ
る
こ

と
は
も
ち
ろ
ん
だ
が
、
施
設
の
オ
リ
ジ
ナ

ル
商
品
と
し
て
付
加
価
値
を
高
め
て
販
売

す
る
こ
と
が
可
能
だ
。
道
の
駅
で
の
販
売

に
と
ど
ま
ら
ず
、
周
辺
の
小
売
店
に
卸
し

た
り
、
通
信
販
売
で
域
外
に
出
荷
し
た
り

図2  各道の駅で運営されている事業
0％ 20％ 40％ 60％ 80％ 100％

飲食業（食堂・喫茶など）

小売業（売店・土産店など）

農産物直売所

製造業（地元産品加工など）

観光施設（美術館・温泉施設など）

体験プログラム（果物狩りなど）

宿泊業（キャンプ含む）

レンタル業（自転車・スポーツ用品など）

観光ガイド（ボランティア除く）

その他観光関連サービス業

その他

87%

85%

82%

23%

17%

16%

8%

7%

3%

7%

3%

•複数回答
•回答数＝382施設

図3  各道の駅の客層別に見る消費単価の分布
30％

25％

20％

15％

10％
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消費単価

構
成
比

200円
未
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200～
400円

未
満

400～
600円

未
満

600～
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未
満

800～1,0
00円

未
満

1,0
00～1,2

00円
未

満

1,2
00～1,4

00円
未

満

1,4
00～1,6

00円
未

満

1,6
00～1,8

00円
未

満

1,8
00～2,000円

未
満

2,000～2,200円
未

満

2,200～2,400円
未

満

2,400～2,600円
未

満

2,600～2,800円
未

満

2,800～
3,000円

未
満

3,000円
以

上

観光客
（回答数326施設）

近隣居住者
（回答数320施設）
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所
在
市
町
村
内
か
ら
の
調
達
率
は

平
均
７
割
、都
道
府
県
内
で
は
９
割
超

地
域
の
経
済
効
果
を
高
め
る
に
は
、
地

場
産
品
を
積
極
的
に
活
用
し
、域
内
調
達

率
を
高
め
る
こ
と
が
求
め
ら
れ
る
。
道
の

駅
の
設
立
趣
旨
を
考
え
る
と
、
地
場
産
品

の
活
用
度
合
い
は
他
の
観
光
事
業
者
に
比

べ
て
高
い
と
考
え
ら
れ
る
が
、
実
際
に
は

ど
の
程
度
活
用
さ
れ
て
い
る
の
だ
ろ
う
か
。

販
売
商
品
や
原
材
料
な
ど
が
ど
こ
か
ら
調

達
さ
れ
て
い
る
の
か
、
施
設
の
所
在
す
る

「
市
町
村
内
」
と「
都
道
府
県
内
」の
２
つ

の
範
囲
に
つ
い
て
、
売
上
原
価
の
域
内
調

達
率
の
分
布（
図
４
）を
見
て
み
よ
う（
注
３
）。

道
の
駅
が
所
在
す
る
市
町
村
内
か
ら

の
調
達
率
は
、
回
答
施
設
平
均
で
71
％

で
あ
る
。
そ
の
分
布
を
見
る
と
、「
90
％

台
」の
回
答
が
22
％
と
最
も
多
い
も
の
の
、

「
10
％
未
満
」
の
施
設
か
ら
「
１
０
０
％
」

の
施
設
ま
で
、
道
の
駅
に
よ
っ
て
ば
ら
つ

き
が
見
ら
れ
る
。

調
達
範
囲
を
都
道
府
県
内
に
広
げ
る
と
、

そ
の
比
率
は
回
答
施
設
平
均
で
95
％
と
高

く
な
る
。
ま
た
、
回
答
施
設
の
約
９
割
は
、

売
上
原
価
の
90
％
以
上
を
所
在
都
道
府
県

内
か
ら
仕
入
れ
て
い
る
こ
と
が
分
か
る
。

各
施
設
に
よ
っ
て
ば
ら
つ
き
が
見
ら
れ

た「
市
町
村
内
調
達
率
」
を
客
層
別
に
分

析
す
る
と
、
観
光
客
の
利
用
が
中
心
（
観

光
客
割
合
７
割
以
上
）
の
道
の
駅
で
は
回

答
施
設
平
均
で
68
％
、
近
隣
居
住
者
中

心
（
観
光
客
割
合
７
割
未
満
）
の
道
の
駅

で
は
同
73
％
で
あ
り
、
観
光
客
利
用
中
心

の
施
設
の
ほ
う
が
市
町
村
内
調
達
率
が

低
い
。
そ
の
分
布
を
見
る
と
、
観
光
客
利

用
の
多
い
施
設
で
は
市
町
村
内
調
達
率
が

「
30
～
40
％
台
」
と
「
80
％
以
上
」
に
二
極

化
し
て
い
る
こ
と
が
分
か
る（
図
５
）。
こ

の
う
ち
「
30
～
40
％
台
」
の
道
の
駅
の
所

在
地
を
見
る
と
、
北
東
北
な
ど
人
口
の
少

な
い
地
方
が
目
立
つ
。

道
の
駅
の
多
く
は
市
町
村
が
設
置
し

て
お
り
、
市
町
村
内
か
ら
の
調
達
に
こ
だ

わ
る
施
設
も
少
な
く
な
い
。
し
か
し
、
道

の
駅
の
市
町
村
内
調
達
率
は
、
所
在
す

る
地
域
産
業
の
生
産
力
の
大
小
や
卸
小
売

業
の
発
展
状
況
な
ど
に
左
右
さ
れ
る
。
こ

う
し
た
地
域
の
実
情
を
踏
ま
え
る
と
、
む

や
み
に
市
町
村
内
調
達
率
１
０
０
％
に
こ

だ
わ
る
こ
と
な
く
、
調
達
範
囲
を
都
道
府

県
内
に
広
げ
る
と
い
っ
た
柔
軟
性
が
市
町

村
の
地
域
振
興
政
策
に
は
求
め
ら
れ
よ
う
。

図4  各道の駅における売上原価の域内調達率の分布

0％ 0％20％ 20％40％ 40％60％ 60％

10％未満 10％未満

10％台 10％台

20％台 20％台

30％台 30％台

40％台 40％台

50％台 50％台

60％台 60％台

70％台 70％台

80％台 80％台

90％台 90％台

100％ 100％

0.4% 0%

2% 0%

5% 0%

8% 0%

7% 1%

6% 0%

9% 0%

10% 3%

14% 7%

22% 31%

17% 57%

【市町村内】 【都道府県内】

•回答数＝232施設
•平　均＝71%

•回答数＝232施設
•平　均＝95%

図5  各道の駅の客層別に見る売上原価の市町村内調達率の分布
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25％

20％

15％

10％
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0％

市町村内調達率

構
成
比

観光客中心
（回答数102施設）

近隣居住者中心
（回答数130施設）
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％台

40
％台
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意
外
に
多
い
？ 

施
設
オ
リ
ジ
ナ
ル
商
品
の

開
発
・
販
売

こ
こ
か
ら
は
、
各
道
の
駅
で
取
り
組
ま

れ
て
い
る
地
場
産
品
の
付
加
価
値
向
上
策

を
紹
介
し
た
い
。
複
数
回
答
の
選
択
肢
方

式
で
尋
ね
た
と
こ
ろ
、「
施
設
オ
リ
ジ
ナ
ル

商
品
・
サ
ー
ビ
ス
の
開
発
・
販
売
」
の
選

択
率
が
回
答
施
設
の
７
割
と
最
も
多
い
結

果
と
な
っ
た（
図
６
）。
単
な
る
小
売
業
で

は
な
く
、
商
品
開
発
に
も
力
を
注
い
で
い

る
と
こ
ろ
が
意
外
に
多
い
よ
う
だ
。
敷
地

内
に
工
場
を
整
備
し
て
製
造
し
て
い
る
事

例
も
あ
れ
ば
、
域
内
の
製
造
業
者
に
委
託

す
る
事
例
、
同
一
県
内
の
道
の
駅
で
連
携

し
て
商
品
開
発
を
行
う
事
例
な
ど
、
さ
ま

ざ
ま
な
形
態
が
あ
る
。

次
に
多
か
っ
た
付
加
価
値
向
上
策
は

「
旬
の
地
元
食
材
の
活
用
」（
60
％
）、
そ
し

て
「
季
節
限
定
商
品
・
サ
ー
ビ
ス
の
販
売
」

（
45
％
）で
あ
る
。地
域
限
定
に
と
ど
ま
ら

ず
、
季
節
を
限
定
し
た
取
り
組
み
が
重

視
さ
れ
て
い
る
こ
と
が
分
か
る
。
具
体
的

に
は
、
地
元
で
採
れ
た
旬
の
農
産
物
や
魚

介
類
の
販
売
、
旬
の
果
物
を
活
用
し
た
ス

イ
ー
ツ
の
開
発
・
販
売
、
飲
食
店
で
の
旬

の
食
材
の
活
用
と
い
っ
た
取
り
組
み
が
目

立
っ
た
。
旬
の
食
材
は
時
期
に
よ
っ
て
異

な
る
た
め
固
定
化
さ
れ
た
飲
食
メ
ニ
ュ
ー

で
の
活
用
は
難
し
い
こ
と
も
多
い
が
、
日

替
わ
り
メ
ニ
ュ
ー
や
食
べ
放
題
で
活
用
す

る
と
い
っ
た
工
夫
も
見
ら
れ
た
。

地
場
産
品
の
付
加
価
値
向
上
策
を
客

層
別
に
分
析
す
る
と
、
全
般
的
に
近
隣
居

住
者
利
用
が
中
心
の
施
設
の
ほ
う
が
各

施
策
の
実
施
率
が
高
い
傾
向
が
見
ら
れ
る
。

中
で
も
、両
者
の
差
が
大
き
い
施
策
が「
イ

ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
を
活
用
し
た
情
報
発
信
」で

あ
る（
図
７
）。ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
の
作
成
・
更

新
と
と
も
に
、フェ
イ
ス
ブ
ッ
ク
や
ツ
イ
ッ
タ

ー
と
い
っ
た
Ｓ
Ｎ
Ｓ（
ソ
ー
シ
ャ
ル・
ネ
ッ
ト

ワ
ー
キ
ン
グ・
サ
ー
ビ
ス
）の
活
用
が
目
立
つ
。

ま
た
、道
の
駅
の
ス
タ
ッ
フ
が
運
営
す
る
ブ

ロ
グ
で
、
入
荷
さ
れ
た
農
産
物
の
情
報
を

随
時
発
信
し
て
い
る
事
例
も
あ
っ
た
。
近

隣
居
住
者
利
用
の
多
い
道
の
駅
で
は
、イ

ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
を
介
し
た
日
々
の
小
ま
め

な
情
報
発
信
が
重
視
さ
れ
て
い
る
よ
う
だ
。

観
光
客
の
消
費
単
価
ア
ッ
プ
に
は

旬
の
地
元
食
材
活
用
が
効
果
的

観
光
の
地
域
経
済
効
果
を
向
上
さ
せ

る
に
は
、
域
内
調
達
率
と
と
も
に
消
費
単
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図6  各道の駅における地場産品の付加価値向上策
0％ 20％ 40％ 60％ 80％

施設オリジナル商品・サービスの
開発・販売

旬の地元食材の活用

季節限定商品・サービスの販売

インターネットを活用した情報発信

地元独自の食文化の活用

マスメディアを活用した広報活動

商品パッケージの工夫

施設の優良顧客づくり

その他

71%

60%

45%

40%

34%

31%

16%

15%

12%
•複数回答
•回答数＝355施設

図7  客層別に見る地場産品の付加価値向上策
0％ 20％ 40％ 60％ 80％

施設オリジナル商品・サービスの
開発・販売

旬の地元食材の活用

季節限定商品・サービスの販売

地域独自の食文化の活用

インターネットを活用した情報発信

マスメディアを活用した広報活動

商品パッケージの工夫

施設の優良顧客づくり

その他

64%

57%

43%

31%

29%

27%

13%

10%

12%

69%

61%

44%

32%

40%

31%

16%

18%

8%

観光客中心
（回答数138施設）

近隣居住者中心
（回答数159施設）
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価
を
高
め
る
こ
と
も
重
要
で
あ
る
。
で
は
、

観
光
客
の
消
費
単
価
の
高
い
道
の
駅
で
は
、

ど
の
よ
う
な
取
り
組
み
が
な
さ
れ
て
い
る

の
だ
ろ
う
か
。

観
光
客
割
合
が
高
い
（
７
割
以
上
）
道

の
駅
１
３
８
施
設
を
消
費
単
価
の
高
低

で
２
つ
の
グ
ル
ー
プ
に
分
け
、
両
者
の
付

加
価
値
向
上
策
の
違
い（
図
８
）
を
見
た
。

そ
の
結
果
、
消
費
単
価
の
高
い
道
の
駅
で

は
「
旬
の
地
元
食
材
の
活
用
」
が
最
も
多

く
、
７
割
で
実
施
し
て
い
る
こ
と
が
分
か

っ
た
。
こ
の
取
り
組
み
は
、
消
費
単
価
の

低
い
道
の
駅
に
お
け
る
実
施
率（
����
％
）

と
の
差
も
大
き
い
。
観
光
客
の
利
用
が
多

い
道
の
駅
に
お
い
て
は
、
季
節
に
応
じ
た

旬
の
地
元
食
材
を
積
極
的
に
活
用
す
る
こ

と
が
、
消
費
単
価
の
向
上
に
最
も
効
果
的

と
言
え
そ
う
だ
。

�•�æ
Œ�w �ç	f�è �›�{�Š�”�
�«�l �Ç�Ó�¶�t�0� �`�h	Ž
¼�‰
C�›
地
場
産
品
の
積
極
活
用
で
域
内
調
達
率

は
高
ま
る
が
、観
光
客
が
買
い
た
い
、食
べ

た
い
と
思
う
も
の
を
提
供
し
な
け
れ
ば
売

り
上
げ
は
増
え
ず
、
観
光
に
よ
る
地
域
経

済
効
果
の
向
上
に
は
つ
な
が
ら
な
い
。
現

在
、
最
も
多
く
の
道
の
駅
で
取
り
組
ま
れ

て
い
る「
施
設
オ
リ
ジ
ナ
ル
商
品
・
サ
ー
ビ

ス
の
開
発
・
販
売
」に
お
い
て
も
、
観
光
客

の
ニ
ー
ズ
か
ら
発
想
し
た
商
品
・
サ
ー
ビ
ス

の
開
発
を
心
掛
け
る
こ
と
が
重
要
で
あ
る
。

地
場
産
品
の
付
加
価
値
向
上
策
と
観

光
客
の
消
費
単
価
の
関
係
か
ら
は
、
観
光

客
が
旅
行
先
の
「
旬
」
を
求
め
て
い
る
様

子
が
う
か
が
え
た
。
地
場
産
品
を
活
用
し

た
商
品
・
サ
ー
ビ
ス
開
発
の
具
体
策
と
し

て
、「
産
地
」
プ
ラ
ス
「
季
節
」
の
要
素
を

取
り
入
れ
る
こ
と
を
提
案
し
た
い
。

本
研
究
で
は
、
地
場
産
品
を
活
用
し
て

集
客
や
売
り
上
げ
の
確
保
に
成
功
し
て
い

る
具
体
例
を
取
材
し
た
。
次
ペ
ー
ジ
以
降

で
は
、
①
利
用
者
人
気
の
高
い
事
例
（
道

の
駅
ふ
じ
お
か
）、
②
民
間
企
業
が
農
産

物
直
売
所
を
営
む
事
例
（
道
の
駅
柿
の
郷

く
ど
や
ま
）、③
製
造
業
を
営
む
事
例（
道

の
駅
し
も
つ
ま
）、
④
旬
の
地
元
食
材
の

活
用
事
例（
道
の
駅
阿
蘇
）、以
上
４
つ
の

特
徴
を
持
つ
道
の
駅
の
事
例
を
紹
介
す
る
。

●

最
後
に
、
調
査
に
快
く
ご
協
力
く
だ

さ
っ
た
道
の
駅
の
皆
様
に
、
こ
の
場
を
借

り
て
心
よ
り
御
礼
を
申
し
上
げ
ま
す
。

（
か
わ
ぐ
ち　

あ
き
こ
）
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（
注
１
）
ア
ン
ケ
ー
ト
で
は
「
観
光
客
」
を
「
近
隣
居
住

者
以
外
の
来
訪
客
」
と
定
義
し
た
。

（
注
２
）「
道
の
駅
に
お
け
る
観
光
経
済
効
果
調
査
」
と

い
う
調
査
名
称
で
ア
ン
ケ
ー
ト
を
行
っ
た
こ
と

か
ら
、
観
光
客
割
合
の
高
い
施
設
の
回
答
割
合

が
実
態
よ
り
多
い
可
能
性
が
あ
る
。

（
注
３
）市
町
村
お
よ
び
都
道
府
県
内
か
ら
の
域
内
調
達

率
に
は
、
域
内
生
産
者
か
ら
の
調
達
に
加
え
、

域
内
の
卸
小
売
業
者
か
ら
の
調
達
も
含
ま
れ

る
。
域
内
の
卸
小
売
業
者
か
ら
の
調
達
の
場
合

に
は
、
調
達
さ
れ
た
販
売
商
品
や
原
材
料
な
ど

が
必
ず
し
も
地
元
生
産
品
で
は
な
い
。


$�������
�«�l�w	«
…�o�A���t�_�”
Ç�C�A�‹�²	Í�f�w�§�M
���Ë �����Ë �����Ë �����Ë �����Ë

	f�w�•�i	ï�P�w�Æ�;

�ª
ƒ�¦�æ�́ �Æ�ç	Ž
¼�~�±�”�Ï�µ�w
�‰
C�~
b
�

�B
…�v��	Ž
¼ �~�±�”�Ï�µ�w
b
�

�•�¬� �×�w	ï���=�w�Æ�;

�Ú�µ�Ý�Ã�Ÿ�ž�›�Æ�;�̀ �h�¿�C�Æ�̂

� �ï�»�”�É�¿�Ä�›�Æ�;�̀ �h	Ø�C
C	ô

	Ž
¼�Í�¿�­�”�́ �w�»
É

�ª
ƒ�w���‘�•�l�n�X�“

�f�w��

������

������

������

������

������

������

������

������

����

������

������

������

������

������

������

������

����

������

�o�A���
���������Ž	Í
�¢�s�t
:�����ª
ƒ�£

�o�A���
���������°�¬
�¢�s�t
:�����ª
ƒ�£

�Î
$���™
$���x�z�¢�¬�R�£�Ô�Š�¦�è�¬�þ
�®�“�w�ú�t�S�Z�”�
�«�&�A�®�L�Ð�*�¯
�›�,�t�z
 	��U�̂ 
R�̀�h�‹�w�p�K�”�{

�Ð�*�“�A

�®�“�w�ú�t�S�Z�”�
�«�&�A�®�L�Ð�*�¯
�²�Ð�*�î�ª	��.�³

�¬�ù�R�‚�O
��Ô�Š�¦�è�¬�þ
�²�Ð�*�0	Å�³


¶���w�®�“�w�ú�̄�á�æ	��.
�²�Ð�*�Ì�8�³

���������å�¢��
R�����å�£���D
�²�Ð�*�M�O�³

�×�G�Ü�í�ð�´�Ð�*
�#
ù�t�‘�”�Ð�*
®�w
�
Í�q�s	)

�²
�
Í�±�ï�Ó�ç
:�³
���
������
®

�²���®�s	)�±�ï�Ó�ç
:�³
������
®�¢���®�s	)�p�����Ë�£

�²�Ð�*�º�0�³
�~�ª
ƒ�“�A�¢	t�O�•�z�á�æ	��.�s�r�£
�~�b�;�î�6�¢�
�«�l�Â�ù�z	«
…�o�A�s�r�£
�~�&�æ�î�6�¢
�	Í�ô�z�&
…�Ï���z�“�Ö
Œ�z

�•	Ô �ˆ
¼�w
Ç�C�A�‹�²	Í�f�s�r�£

�0�0�3�±�O�¬�á�?�æ�1�,�g�l�b�b�������0�/ �0�.�/�3�-�.�2�-�.�/�������/�3�8�1�.


